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O PROJEKTU

Ideja za projekt Razumijem Sto vidim
nastala je promisljaju¢i o nasim
vlastitim iskustvima s drustvenim
mrezama i influencerima. Svjesni toga
da smo svakodnevno izloZzeni
fotografijama i videima koji prikazuju
"uljepSane" verzije zivota, pitali smo se
kako takav sadrzaj utjeCe na
tinejdzere, pa i mladu djecu koja sve i
vise i vise odrastaju na drustvenim
mrezama s influencerima kao
uzorima. Ti uzori oblikuju
adolescentsku percepciju sebe, ali i
njihove potrosacke i druge zivotne
oduke. S druge strane, odrasli se
ponekad mogu osjecati potpuno
izgubljeno u svijetu gamera, beauty
vloggera, prankstera i svih ostalih
influencerskih pojmova.

Iz tog razloga odlucili smo pripremiti
radionicu u kojoj ¢e ucenici uz
razgovor i razumijevanje imati priliku
izraziti svoja  misljenja. Voditelji
radionica, odnosno Vi kao nastavnici i
edukatori, tu su da razbiju mitove i
ponude nove informacije i KkritiCki
pogled na teme rasprave.

Treneri Hrvatskog debatnog drustva
tijekom provedbe projekta odrzali su
10 radionica u pet razlicitin Skola
kojima ovim putem zahvaljujemo na
sudjelovanju i podrsci u projektu. Za
financiranje projekta zasluzna je
Agencija za elektronicke medije.




PLAN RADIONICE

Pred Vama se nalazi plan radionice o
influencerima. Radionica je
namijenjena ucenicima 7. i 8. razreda
osnovne Skole te srednjoskolcima.
Predvideno trajanje je dva Skolska sata
(80 minuta s obzirom na to da su u
mnogim skolama skraceni nastavni
sati zbog trenutne pandemije). Sve
aktivnhosti prilagodene su aktualnim
epidemioloskim preporukama za rad u
ucionici. Na kraju plana mozete
pronaci i prilagodenu verziju trajanja
40 minuta. Ovakvu radionicu mozete
provesti na satu razrednika, sastanku
debatnog kluba ili satu hrvatskog
jezika (u okviru medijske kulture).
Osnovna znacCajka radionice je
interaktivnost. Veliku paznju
posvecujemo misljenjima ucenika,
njihovim iskustvima i dozivljajima te
njihovim prijedlozima rjeSenja. Kako
bismo to postigli, koristili ssno debatnu
metodologiju: argumentirane rasprave
uz moderaciju voditelja, analizu
pojmova i vodeni brainstorming.




AKTIVNOSTI

Uvod i upoznavanje s kljuénim pojmovima

¢ trajanje aktivnosti: 10 min

e potrebni materijali: /

¢ ciljevi aktivnosti:
1) medusobno upoznavanje voditelja i grupe
2) definiranje klju¢nih pojmova koji ¢e se koristiti u ostatku radionice

e opis aktivnosti:
Voditelji se predstavljaju te ukratko predstavljaju temu i glavni cilj radionice.
Voditelji objasnjavaju kako ¢e u radionici naglasak biti na influencerima te kako
ucenici percipiraju influencere i njihove poruke. Ucenici i voditelji zajednicki
dogovaraju pravila rada. Definiranje kljucnih pojmova: influencer, drustvene
mreze, influencer marketing.

ri - osobe koje
ecaja na drustvenim
ma mogu djelovati
potencijalnih kupa
usluga » ta




Rad u grupama: slicnosti i razlike izmedu influencera i
celebrityja/poznatih osoba

¢ opis aktivnosti:

Voditelji otvaraju grupni zadatak e trajanje aktivnosti:

pitanjem kako se moderni influenceri 20 min

razlikuju od “obicnih” poznatih osoba.  potrebni materijali:
Naglasavaju razliku u nacinu stjecanja post-it papiriéi, markeri, pitanja
popularnosti te wulogu drustvenih otisnuta na papirima

mreza u tom procesu, kao i u Sirenju « ciljevi aktivnosti:

poruka prema publici. Voditelji zatim 1) osvijestiti nagine na koje

dijele ucenike u grupe i objasnjavaju influenceri ostvaruju svoj utjecaj
zadatak. U razli¢itim kutovima ploce stje¢u popularnost

zalijepliena su pitanja na koja ucenici 2) osvijestiti razlike izmedu
odgovaraju u grupama te pisu tradicionalnih celebrityja i
odgovore na post-it papirice koje influencera

zatim lijepe na ploCu. Nakon Sto sve 3) osvijestiti prednosti i nedostatke
grupe odgovore na prvo pitanje, posla influencera

voditelji Citaju odgovore te ih svi
zajedniCki komentiraju, a zatim svi
prelaze na sljedece pitanje.




Cetiri kuta rasprave: iznosenje tvrdnji o influencerima i zajedni¢ka rasprava

¢ trajanje aktivnosti:

30 min

e potrebni materijali: /

¢ ciljevi aktivnosti:
1) osvijestiti uljepSane prikaze zivota na drustvenim mrezama
2) nauciti prepoznati prikriveno oglasavanje
3) nauciti kako influenceri stvaraju iluziju prisnosti s pratiteljima
4) osvijestiti Stetnost usporedivanja sebe i svog zivota sa sadrzajem na drustvenim
mrezama
5) prepoznati dobre i loSe strane zivota influencera

¢ opis aktivnosti:
Voditelji iznose tvrdnje za raspravu o influencerima. Tvrdnje se prikazuju na
prezentaciji jedna po jedna, a ucCenike se moli da izraze svoj stupanj slaganja s
tvrdnjama. UcCenici izrazavaju svoje misljenje u igri Cetiri kuta rasprave: ucenici sjedaju
u razlicite dijelove ucionice ovisno o tome koliko se slazu s nekom tvrdnjom. Kutovi

nou n ou

ucionice oznaceni su: “u potpunosti se slazem”, “uglavnom se slazem”, “uglavnom se
ne slazem”, “uopce se ne slazem”. Sukladno epidemioloskoj situaciji, u¢enici mogu
odgovarati dizanjem ruke ili razliCito obojanih papira umjesto premjestanja po
ucionici. Nakon svake tvrdnje voditelji moderiraju raspravu, postavljaju potpitanja i
iznose nove informacije.
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Tvrdnje za raspravu i smjernice za moderiranje rasprave

1) Smatram da influenceri objavljuju
realne prikaze svojih ZzZivota na
drustvenim mrezama.

» voditelji potiCu raspravu o tome
koji aspekti zivota se najcesce
prikazuju uljepSsano na drustvenim

mrezama | na koji se nacin
uljepsavaju, npr. izgled (filteri, poze,
svijetlo), luksuzni stil Zivota

(objavljivanje samo zanimljivih i
sretnih dijelova zivota, poklonjeni
proizvodi i usluge)

2) Mislim da sam vaZan/vaZna
influencerima koje pratim.

> voditelji objasnjavaju kako
influenceri stvaraju iluziju bliskosti

(odgovaranje na komentare,
izrazavanje ljubavi i zahvalnosti,
organizacija susreta uzivo,

spominjanje pratitelja poimence u
videima) te kako se stupanj iluzije
razlikuje ovisno o tome radi li se o
mikro-, makro- ili megainfluencerima

» mikroinfluenceri - imaju manju
zajednicu pratitelja u koju su jako
ukljuceni, pratitelji imaju povjerenja
u njih, npr. Marko Vuleti¢

» megainfluenceri - uglavhom su
poznati i po necemu osim
Instagrama, nemaju puno osobnog
kontakta s pratiteljima, PR timovi im
vode profile, npr. Kylie Jenner

» vazno! trebamo imati na umu da se
influenceri  trude odrzati iluziju
bliskosti kako bi zadrzali odanost i
zaradu od pratitelja, no prave
prijatelje nalazimo medu svojim
vrsnjacima i u druzenju uzivo

4

3) Vjerujem da su preporuke
influencera za proizvode i usluge
iskrene.

> voditelji objasnjavaju  pojam
prikrivenog oglasavanja, isticu koji su

primarni nacini zarade za
influencere, poti¢u raspravu o tome
koriste li influenceri stvarno

proizvode koje reklamiraju i treba li
im vjerovati da su oni toliko efikasni,
navode primjere  obmanjujuceg
oglasavanja (npr. sestre Kardashian i
Cajevi za mrsavljenje, a pritom iza
sebe imaju trenere, nutricioniste,
plastiCne operacije)

N prikriveno oglasavanje -
promoviranje nekog proizvoda ili
usluge za sto je influencer placen, ali
ne navodi jasno da se radi o oglasu;
zakonom je zabranjeno u novinama,
na televiziji itd., ali drustvene mreze
jos nisu regulirane!



Brainstorming: rjeSavanje problema

¢ trajanje aktivnosti:
10 min

e potrebni materijali: dvije loptice

e ciljevi aktivnosti:
1) nauciti sto mozemo sami napraviti da bismo se zastitili od negativnih
utjecaja drustvenih mreza i influencera
2) kritiCki promotriti probleme povezane s influencerima i moguca rjesenja

e opis aktivnosti:

Grupa staje u krug s voditeljem i lopticom (ako su dva voditelja, moze se raditi s
dvije grupe). Voditelji navode jedan od problema o kojem smo raspravljali
danas i bacaju lopticu uceniku kojem je zadatak dati ideju kako bi se taj
problem mogao rijesiti ili umanjiti. Ucenik zatim baca lopticu sljedecem
uceniku, a voditelj daje novi problem kad se ideje poCnu ponavljati ili u€enici
nemaju novih ideja. Prije prvog bacanja loptice voditelji demonstriraju zadatak.
Primjerice, jedan voditelj zadaje problem: “Influenceri nerealno prikazuju svoj
izgled na drustvenim mrezama”, a drugi voditelj kao ideju za rjeSenje daje:

“Influenceri bi trebali biti obvezni istaknuti je li i kako fotografija uredena u

opisu.” Umjesto loptice ucenici mogu prozivati jedni druge ili se prozivati
pomocu rednih brojeva u imeniku.




Evaluacija

¢ trajanje aktivnosti:
10 min
¢ potrebni materijali:
isprintani QR kodovi
¢ opis aktivnosti:
Voditelji kratko s uCenicima sumiraju
glavne zaklju¢ke radionice. Zatim im
pomocu QR koda dijele poveznicu na
evaluacijski upitnik (Prilog 1) koji
ucenici  ispunjavaju. Evaluacijske
upitnike mozete podijeliti i u papir-
olovka formatu, a ucenici ih
anonimno ispunjavaju.
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SKRACENA VERZIJA RADIONICE

Verzija za jedan Skolski sat i blok sat razlikuju se u aktivhostima 2i 3. U
aktivnosti 2 umjesto grupnog zadatka voditelji moderiraju kratku
raspravu u koju je ukljuc¢ena cijela grupa. Aktivnost 3 ima isti opis, ali
smanjen je broj tvrdnji. Iznose se tvrdnje 1), 2) i 3).

ﬁs.




PRILOC 1: EVALUACIHISKI UPITNIK

Dragi sudionici,

molimo vas da ocijenite radionicu o influencerima. Vasi odgovori
pomazu nam da buduce radionice budu jos bolje, korisnije i zanimljivije.

Unaprijed hvala!

Pitanja o voditeljima radionica

Molimo te da u sljedecim pitanjima oznacis (1-5) koliko se slazeS s tvrdnjama o
voditeljima radionica (1 - "uopce se ne slazem" 3 - "niti se slazem niti se ne
slazem"/"ne mogu procijeniti", 5 - "u potpunosti se slazem").

1.Voditelji su jasno i razumljivo objasnjavali sadrzaj radionice.
2.Voditelji su prezentirali sadrzaj na zanimljiv nacin.

3.Voditelji su bili pristupacni i otvoreni za pitanja.

4.Sto ti se najvise svidjelo u radu voditelja?

5.5to ti se najmanje svidjelo u radu voditelja/sto biste promijenili?

Pitanja o sadrzaju radionice

Molimo te da u sljedecim pitanjima oznacis (1-5) koliko se slazeS s tvrdnjama o
sadrzaju radionice (1 - "uopce se ne slazem" 3 - "niti se slazem niti se ne
slazem"/"ne mogu procijeniti", 5 - "u potpunosti se slazem").

1.Radionica mi je bila zanimljiva.

2.Smatram da je sadrzaj radionice vazan i primjenjiv u svakodnevnom zZivotu.
3.Naucio/naucila sam nesto novo na radionici.

4. Bilo mi je lagano pratiti radionicu.

5.Sto ti se najvise svidjelo na radionici?

6.Sto ti se najmanje svidjelo na radionici? Sto bi promijenio/la?

Ako imas dodatnih komentara, slobodno ih ovdje upisi:
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10

radionica odrzano je u sklopu
ovog projekta u dvije srednje
te tri osnovne Skole. Radionice
je provodilo pet trenera koji su
prosli edukaciju za odrzavanje
radionica.

>150

ucenika proslo je radionicu o
drustvenim mrezama i
influencerima na kojoj su
naucili kriticki razmisljati o
sadrzaju koji ih svakodnevno
okruzuje.

PROJEKT U
DROJKAMA

4.56

bila je prosje¢na ocjena
zanimljivosti radionice u
evaluacijskom upitniku koji su
ucenici ispunjavali.

4.80

bila je prosje¢na ocjena jasnoce,
zanimljivosti i pristupacnosti
voditelja radionica.




DODATNI MATERUDALI

Profili
'I popularnih
influencera

JoomBoos:

https://www.youtube.com/c/JoomBoos

Marko Vuletié¢:
https://www.youtube.com/c/MarkoVuleti%C4%87official
Mudja:

https://www.youtube.com/c/Mudja

Addison Rae:

https://www.tiktok.com/@addisonre

Emma Chamberlain:
https://www.instagram.com/emmachamberlain/

Jos radionica o

2 influencerima i
prikrivenom

oglasavanju

Influenceri i prikriveno oglasavanje: tri zadatka za
ucenike:
https://www.medijskapismenost.hr/influenceri-i-
prikriveno-oglasavanje-3-zadatka-za-ucenike/

Materijali s prijedlozima radionica posveéenih temi
influencera:
https://www.medijskapismenost.nr/materijali-s-
prijedlozima-radionica-posvecenih-temi-influencera/

Vise o
3 prikrivenom
oglasavanju

Pretty Pastel Please: The secret world of influencers:
https://www.youtube.com/watch?
v=rIXB9VhKleM&list=PLFOqH1GbjfiInepLOb3PdCYd98N
OC2wXiN

https://www.youtube.com/watch?
v=BmMhRNrF7X9Y&list=PLFOqH1GbjfInepLOb3PdCYd98
NOC2wXiN&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=RjzuefWqVvy8

Advertising in disguise on social media:
https://www.youtube.com/watch?v=Uw91bHkSoHE
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